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Eventi stampa, degustazio-
ni, conferenze:lacomunica-
zione del mondo del vino
cambiaa fronte dellerestri-
zioni imposte dall’emergen-
za del coronavirus.Cambia
manon si ferma, sfruttando
le potenzialità del web. È il
casodell’aziendaagricolasi-
cilianaCortese,cheproduce
esclusivamentevini biologi-
ci,chesi avvaledi unatrevi-
giana,lagiornalistaeaddet-
ta stampaRenzaZanin,per
proseguirele sueattività di
comunicazionein Italia enel
mondo.Laformula è quella
delladegustazionidigital ri-
volte a giornalisti, somme-
liermaancheabuyereclien-
ti. Il progetto,chiamato“Vi-
no-à-porter”,è stato ideato
daFrancescaNegri,firmano-
ta del mondodel vino, gior-

nalistaeautricedi libri sulte-
ma, conosciutaanche per il
blog “GeishaGourmet”. «La
formula “Vino-à-porter” è
semplice- spiegala pr trevi-
giana-contattiamoigiornali-
stipresentandol’azienda,in-
viamo loro le campionature
e, una volta ricevute, fissia-
mounavideochiamataavva-
lendocideglistrumenticheil
webciconsentediutilizzare.
Questi incontri one-to-one
online ci hannopermessodi
sostituire gli eventi stampa
previstiin aprilein tutto il ter-
ritorio nazionale».RenzaZa-
nin e FrancescaNegri orga-
nizzano i Digital Tasting di
“Vino-à-porter”anchecon la
cantinaaltoatesinaHofstätt-
erdi Termeno(Bolzano)e la
cantinaPoggiodellaDogana
a Terra del Sole in Roma-
gna.—
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Il “Vino-à-porter”
di RenzaeFrancesca
con le videochiamate
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